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اي و ضروري قيمت، شاخص قيمت توليدكننده است كه تغييرات قيمت  يكي از آمارهاي پايه

اين شاخص بهترين ابزار . دهد محصولات توليد شده به منظور فروش را نسبت به زمان نشان مي

راي كاربردهاي اساسي و هاست كه دا گيري روند قيمت بررسي عرضه كالاها و خدمات و اندازه

هاي دولت در  هاي ملي از قيمت جاري به ثابت و ارزيابي سياست گوناگون از جمله تبديل حساب

  .باشد ها مي ي كنترل قيمت زمينه

اقلامي را توليد ) …كشاورزي، صنعت، معدن و (هاي توليدكننده كالا  جايي كه بخش از آن

رسد لذا  اي مي اي و يا سرمايه صرف نهايي، واسطهكنند كه به سه نوع مصرف متفاوت يعني م مي

توان  كند كه به ي شاخص قيمت توليدكننده به تفكيك سه نوع مصرف اين امكان را فراهم مي تهيه

رو  از اين. ويژه در زمينه كنترل قيمت را با دقت بيشتري انجام داد هاي اقتصادي به ارزيابي سياست

 و درخواست مركز آمار ايران براي انجام طرح پژوهشي در ي آمار با توجه به نياز  پژوهشكده

ي شاخص قيمت توليدكننده به تفكيك سه نوع كاربرد مصرفي آن، اين طرح  ي محاسبه زمينه

  .ي كار خود قرار داد  در برنامه1383پژوهشي را در سال 

د ي شاخص قيمت توليدكننده به تفكيك سه نوع كاربر اين طرح پژوهشي با هدف محاسبه

اي دراختيار داشتن نتايج جدول داده و  نياز اوليه چنين محاسبه. ريزي شده بود مصرفي آن طرح

جايي كه در زمان انجام پژوهش نتايج اين جدول  اما از آن.  مركز آمار ايران بود1380ستانده سال 

با توجه . د استفاده نمو1370آماده نشد گروه پژوهشي به ناچار از نتايج جدول داده وستانده سال 



ب 

هاي كشاورزي و معدن مربوط به سال   ساختار بخش70كه در جدول داده و ستانده سال  به اين

ي شاخص  باشد، لذا اين طرح پژوهشي از جنبه كاربردي  صرفاً به ارائه شيوه محاسبه  مي1365

  .اي در بخش صنعت پرداخته است اي و سرمايه قيمت توليدكننده به تفكيك مصرفي، واسطه

مجري طرح، عضوهيات علمي گروه پژوهشي (باقري ها فريده اين پژوهش با همكاري خانم 

هاي  كارشناس مسئول دفتر حساب(، منيرالسادات علوي نسب )ي آمار ه  آمارهاي اقتصادي پژوهشكد

هاي مركز  كارشناس دفــتر شاخص قيمت(و آقايان هوشنگ نامداري ) اقتصادي مركز آمار ايران

، به عنوان )ي آمار پژوهشگرگروه پژوهشي آمارهاي اقتصادي پژوهشكده( حسين كاوند ،)آمار ايران

كارشناس مسئول دفــتر شاخص (اعضاي اصلي گروه پژوهشي و سركار خانم هما نوروزيان 

ها سپاسگزاري  به عنوان مشاور به انجام رسيده است كه از همه آن) هاي مركز آمار ايران قيمت

  . شود مي

 به همت سركار خانم ميرمحمد و عليزاده تايپ و اصلاح شده است كه از گزارش حاضر
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   مقدمه-1-1

هاي مختلف اقتصادي مورد توجه  ي شاخص قيمت توليدكننده براي بخش هاي اخير تهيه در سال

با توجه به اين كه . است فروشي شده اغلب كشورها قرار گرفته و جايگزين شاخص قيمت عمده

 توليد شده به منظور فروش را نسبت به زمان شاخص قيمت توليدكننده تغييرات قيمت محصولات

ي  هاي دولت در زمينه ها و ارزيابي سياست گيري روند قيمت بهترين ابزار براي اندازه دهد، نشان مي

  .شود ها محسوب مي كنترل قيمت

اي،   اي، سـرمايه    واسـطه ( در بسياري از كشورها اين شاخص به تفكيـك نـوع مـصرف كالاهـا                

اي و كالاهـاي سـاخته        مواد اوليه، كالاهـاي واسـطه     (آوري    حل مختلف عمل  ، برحسب مرا  ) مصرفي

 كه در ايران اين شاخص به صورت كلي و بـدون در              شود در حالي    و يا مراحل توليد تهيه مي     ) شده

كـه هـدف از ايـن پـژوهش           با توجه به اين   . شود  هاي مذكور تهيه و ارائه مي       بندي  نظر گرفتن تقسيم  

باشـد لـذا    ي شاخص قيمت توليدكننده به تفكيك نوع مصرف كالاها مـي        سبهيافتن روشي براي محا   

ي شـاخص قيمـت توليدكننـده در ايـران و      ي تهيه   در اين فصل ابتدا به صورت مختصر به تاريخچه        

با در نظر گرفتن قيمـت توليدكننـده محـصولات          (ي آن در مركز آمار ايران         سپس چگونكي محاسبه  

  .پرداخته شده استو بانك مركزي ايران ) صنعتي

  ي تهيه شاخص قيمت توليدكننده در ايران  تاريخچه-2-1

 بـا اجـراي طـرح    1375در مركز آمار ايـران رسـماً از سـال    ) PPI(ي شاخص قيمت توليدكننده  تهيه

آمارگيري از قيمت توليدكننده محصولات صنعتي در بخش صنعت آغاز شـد و از آن سـال تـاكنون                   

. شـود   هيه و نتايج آن در قالب نشريات ماهانه و سـالانه منتـشر مـي              اين شاخص به صورت ماهانه ت     

المللـي رشـته      بنـدي بـين     هاي صنعتي در اين طرح بـر مبنـاي ويـرايش سـوم طبقـه                پوشش فعاليت 



 3

در حـال  . 1شـود  مي  فعاليت صنعتي پوشش داده   113باشد كه در آن        مي (ISIC)هاي اقتصادي     فعاليت

بر شـاخص     علاوه. باشد   قلم مي  474گيري در اين طرح       يمتحاضر تعداد محصولات صنعتي مورد ق     

 شـاخص قيمـت توليدكننـده در         ي  قيمت توليدكننده محـصولات صـنعتي، مركـز آمـار ايـران تهيـه             

  . هاي معدن، كشاورزي، آب، برق،گاز و ساختمان را نيز در دست تهيه دارد بخش

ص قيمـت توليدكننـده تهيـه و        در ايران علاوه بر مركز آمار ايران در بانـك مركـزي نيـز شـاخ               

  . شود اطلاعات آن منتشر مي

 مطالعات مقـدماتي در     1374اداره تحقيقات و مطالعات آماري بانك مركزي ايران از اوايل سال            

ي   ي شاخص قيمت توليدكننده را آغاز نمود و اين شاخص را براي اولين بـار بـر پايـه                    ي تهيه   زمينه

بـا اسـتفاده از     ) هاي اقتصادي در بانـك مركـزي بـود          شاخصكه در آن زمان سال پايه        (1369سال  

كننـده         و شـاخص قيمـت مـصرف      ) WPI(فروشـي   ي شاخص قيمت عمده     آمارهاي موجود در زمينه   

)CPI( ي ايـن شـاخص صـورت          مطالعاتي براي  تجديد نظر در سال پايـه         1375از سال   . تهيه نمود

ي شـاخص     ي نهـايي محاسـبه      نتيجـه .  بـود  1376 بـه    1369ي آن تغيير سال پايه از         گرفت كه نتيجه  

  .دست آمد  به1379 در شهريور ماه 1376ي سال  قيمت توليدكننده بر پايه

هـاي اقتـصادي در كـشور را در      ي فعاليـت    شاخص قيمت توليدكننده بانك مركزي تقريباً كليـه       

حـت  ت... هاي كشاورزي، ماهيگيري، معـدن، صـنعت، خـدمات و           هاي مختلف از جمله بخش      بخش

بندي مـورد اسـتفاده در شـاخص قيمـت توليدكننـده بانـك مركـزي نيـز              طبقه. دهد  پوشش قرار مي  

باشـد كـه طبـق ايـن           مي (ISIC)هاي اقتصادي     المللي كليه رشته فعاليت     بندي بين   ويرايش سوم طبقه  

 گـروه فرعـي و سـه گـروه          267 گـروه اصـلي،      13بندي كالاهـاي مـشمول ايـن شـاخص در             طبقه

  .اند بندي شده اختصاصي گروه

                                                                                                                                            
  .اند دهند در اين طرح منظور نشده هاي صنعتي كه خدمات صنعتي ارائه مي  لازم به توضيح است كه فعاليت-1
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   آمار ايران  توليدكننده محصولات صنعتي در مركز ي شاخص قيمت فرايند تهيه -3-1

 بـا اجـراي طـرح    1375ي ايـن شـاخص در مركـز آمـار ايـران از سـال          طور كه بيان شد تهيه        همان

آمارگيري از قيمت توليدكننده محصولات صنعتي در بخش صنعت آغاز شـد و از آن سـال تـاكنون                   

گيري است    صورت نمونه   روش آمارگيري در اين طرح به     . آيد  ماهه در كل كشور به اجرا در مي       همه  

هاي  صنعتي كشور      هاي اقتصادي است كه فعاليت آنها يكي از فعاليت           آماري آن كليه واحد     و جامعه 

المللـي كليـه رشـته     بنـدي بـين   هاي صنعتي در اين طرح ويرايش سوم طبقه       پوشش فعاليت . باشد  مي

  .باشد  مي(ISIC)هاي اقتصادي  عاليتف

  كاررفته در طرح  تعاريف و مفاهيم به-1-3-1

  :كارگاه

منظـور توليـد يـك يـا چنـد            اي از سرمايه و نيروي كار بـه         مكان ثابتي است كه در آن مجموعه      

المللـي   بنـدي اسـتاندارد بـين    اسـت و فعاليـت آن طبـق طبقـه     محصول صنعتي به كـار گرفتـه شـده     

  .شود عنوان فعاليت صنعتي شناخته مي به (ISIC)قتصادي هاي ا فعاليت

  :محصولات صنعتي

منظور از محصولات صنعتي در اين طرح محصولات ساخته شده در كارگاه است كه به منظور                

  .باشد بنابراين كالاهاي نيم ساخته مورد نظر نمي. شود عرضه و فروش توليد مي

  :قيمت توليدكننده

بـه خريـدار    » درب كارگـاه  «ست كه فروشنده كالا را در محـل توليـد           قيمت توليدكننده قيمتي ا   

  .باشد  و نقل و توزيع كالا نمي هاي حمل اين قيمت شامل هزينه. دهد تحويل مي
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  :ضريب اهميت

  . از كل ارزش توليدات صنعتي كشور دارد سهمي كه ارزش هر محصول در سال پايه

  : شاخص قيمت توليدكننده

ات قيمت محصولات توليد شده به منظور فـروش را نـسبت بـه زمـان                شاخصي است كه تغيير   

  . دهد نشان مي

   فرمول محاسباتي شاخص قيمت توليدكننده-2-3-1

  .شود ي شاخص قيمت توليدكننده محصولات صنعتي از فرمول لاسپيرز استفاده مي براي محاسبه

)1 (  100
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  :توان چنين بيان كرد ميدلايل استفاده از شاخص لاسپيرز را 

ي ارزش كالاهـا و       قابليت اجراي آن، بدين معني كه اطلاعـات مـورد نيـاز بـراي محاسـبه                - 1

)خدمات در سال پايه )kkqpبه آساني قابل حصول است .  

ي   ي شاخص از اين روش اقتصادي است زيرا وزن ثابـت اسـت و صـرفاً در دوره                   محاسبه - 2

 .شود پايه اخذ مي

بدين معنا كه شاخص قيمت، ارزش مقدار       . جيه اقتصادي آن براي عموم قابل درك است       تو - 3

 .كند معيني از كالاها و خدمات را در دو دوره مقايسه مي

 .است المللي استفاده از شاخص لاسپيرز توصيه شده هاي بين در اكثر گزارش - 4

 .گيرد تغيير سال پايه با استفاده از اين فرمول به راحتي صورت مي - 5
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دهـد،   اند تغييراتي رخ مي ي پايه انتخاب شده با گذشت زمان در ويژگي محصولاتي كه در دوره  

شود در نتيجه     برخي از اين كالاها كاملاً از بازار خارج شده و يا كالاهاي جديدي به بازار عرضه مي                

سائلي نظيـر   رو فرمول تعديل يافته لاسپيرز در برخورد بـا م ـ           از اين . شود  ها مشكل مي    مقايسه قيمت 

طور موقت، جانشين كردن يك كـالا بـه جـاي كـالاي               شدن كارگاه، خارج شدن كالا از بازار به         بسته

  .دهد حل مناسبي را ارائه مي ديگر، معرفي كالاي جديد و حذف كالا راه

به عبارت . شود اي به دوره موردنظر مربوط مي طور زنجيره در اين فرمول ارزش در سال پايه به

  .شود اي تعديل مي طور زنجيره ش كالاها از يك دوره به دوره ديگر با نسبت قيمت بهديگر ارز

)2 (  100

1

1
1

1

×=

∑

∑

=

=
−
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m

k
kk

m

k
t
k

t
k

k
t
k

t
i

qp

p
pqp

I 

  :2 و 1در رابطه 

t
iI   =شاخص قيمت توليدكننده در فعاليتiي ام در دورهtام  

t
kp   =قيمت محصولkي ام در دورهtام  

kp   =قيمت محصولkي پايه ام در دوره  

1−t
kp  = قيمت محصولkي قبل ام در دوره( )1−t  

kq   =مقدار توليد شده محصولkي پايه ام در دوره  

kk qp =ارزش محصولkي پايه ام در دوره  

k
t
k qp )ام در دوره زمانيkارزش مقدار توليد شده محصول= −1 )1−t  

1−t
k

t
k

p
p =نسبت قيمت محصولkام در دوره زمانيtبه دوره زماني ( )1−t  

i   =انديس فعاليت صنعتي  
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k  =انديس محصول  

m  =باشد تعداد محصول در فعاليت صنعتي مي.  

  . سه فاكتور اساسي لازم استkدر محاسبه شاخص قيمت محصول

100   نسبت قيمت - 1
1
×= −t

k

t
kt

k p
p

R 

kk   ضريب اهميت - 2 qp  

)(   ارزش جاري  - 3 t
kk

t
kk

t
k Rqpqp 1−=  

  ي نسبت قيمت  به نحوه محاس- 3-3-1

ي درصد تغيير قيمت آن محصول نـسبت بـه    نسبت قيمت يك محصول در دوره جاري نشان دهنده   

ي متـوالي   به عبارت ديگر نسبت قيمت از تقسيم دو متوسط قيمت در دو دوره    . باشد  ي قبل مي    دوره

  .آيد دست مي به

  100
1
×= −t

k

t
kt

k p
pR 

  :توان پيروي كرد هاي زير مي  از روش)قيمت نسبي(ي نسبت قيمت  براي محاسبه

   (RA) 1ها  روش نسبت از ميانگين حسابي قيمت-الف

هـاي اخـذ      در اين روش ابتدا ميانگين حسابي ساده قيمـت        .  مشهور است  2اين فرمول به فرمول داتو    

  .شود هاي دو دوره به هم تقسيم مي شده از منابع اطلاع در هر دوره محاسبه و سپس متوسط قيمت
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1 Relative of Arithmetic Mean Price 
2 Dutot 
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 (AR) 1ها  روش ميانگين حسابي از نسبت قيمت-ب

در اين روش ابتدا قيمت نسبي در هـر منبـع در دو دوره              .  مشهور است  2اين فرمول به فرمول كارلي    

ها در هر منبع اطلاع ميانگين        محاسبه و سپس براي رسيدن به نسبت قيمت محصول از نسبت قيمت           

  .دشو حسابي ساده گرفته مي

∑
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1001100  

 (GM) 3ها  روش ميانگين هندسي از نسبت قيمت-ج

ها در هر يك از منابع اطـلاع         در اين روش نسبت قيمت    .  مشهور است  4اين فرمول به فرمول جونس    

كـه ابتـدا ميـانگين هندسـي از           در صـورتي  . (شود  محاسبه و سپس از آنها ميانگين هندسي گرفته مي        

دست   ها محاسبه شود از لحاظ رياضي نتيجه يكساني را به            و سپس نسبت قيمت    ها گرفته شود    قيمت

  .)دهد مي

  ∏
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R
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  . شود  استفاده مي(AR)در طرح آمارگيري از قيمت توليدكننده محصولات صنعتي از روش كارلي 

  مثال فرضي

از سه روش مـذكور نـشان داده   ي قيمت نسبي  ي محاسبه در زير با استفاده از يك مثال فرضي نحوه    

  .شده است

  

  
                                                                                                                                            
1 Arithmetic Mean of Price Relative 
2 Carli  
3 Geometric Mean 
4 Jevons  
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  ي قبل قيمت دوره منبع اطلاع
( )1−tP 

  ي جاري قيمت دوره
( )tP 

  نسبت قيمت
( )R 

1 5/1 8/1 20/1 

2 6/1 9/1 19/1 

3 85/1 5/1 81/0 

4  75/1 5/1 86/0 

5  2 2/2 1/1 
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  ي تغيير كيفيت و جانشيني محصولات  روش محاسبه-4-3-1

تـوان از     ي نـسبت قيمـت مـي        چنانچه قيمت كالايي بر اثر تغيير كيفي كالا تغيير نمايد براي محاسبه           

  :اده نموديكي از سه روش زير استف

  .بدون توجه به تغيير كيفي، نسبت قيمت براي كالا محاسبه شود - 1

 .كالاي موردنظر حذف و نسبت قيمت براي بقيه كالاها محاسبه شود - 2
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ي نـسبت قيمـت       وجـود آمـده در محاسـبه        تغييرات قيمت كه بر اثر تغيير در كيفيت كالا به          - 3

 .منظور شود

 ـ           داشـتن مشخـصات محـصولات         ت نگـه  در روش اول يكي از اصول شاخص قيمت يعنـي ثاب

در روش دوم عملاً با حـذف كـالا، ميـانگين    . شود نقص شده كه اين خود منجر به خطاي جدي مي 

شود تغييرات قيمـت سـاير كالاهـا بـا            شود و فرض مي     قيمت كالاهاي ديگر براي آن كالا منظور مي       

وه برخـورد بـا مـسئله       ترين شـي    روش سوم مناسب  . باشد  تغييرات قيمت كالاي حذف شده يكي مي      

هـاي    در ايـن حالـت معمـولاً از روش        . باشـد   باشد ولي استفاده از آن در عمل بسيار مشكل مـي            مي

ي رگرسـيوني     ي مشخصات يك كالا در يـك معادلـه          بدين معنا كه كليه   . شود  رگرسيوني استفاده مي  

 داده شـده بـرآورد      شود و قيمت كالاي موردنظر از تعديل قيمت كالاي تغييـر كيفيـت              نشان داده مي  

گذاري هر يك از      آوري دقيق مشخصات يك كالا به تفكيك و ارزش          با توجه به اينكه جمع    . شود  مي

  .باشد باشد لذا كاربرد اين روش در عمل مشكل مي پذير نمي محصولات به سهولت امكان

 در طرح آمارگيري از قيمت توليدكننده محصولات صنعتي مرحلـه جانـشيني از طريـق فرآينـد              

اي كه هر دو كالاي قديم و جديد وجـود دارنـد از               بدين معني كه در دوره    . گيرد  اي انجام مي    زنجيره

كنـد   ولي قيمت كالاي جديد در نسبت قيمت آن دوره شركت نمـي . شود گيري مي  هر دو كالا قيمت   

ر ي قبـل د     و در دوره بعدي كالاي قديم از سبد مصرفي حذف و كالاي جديد با داشتن قيمت دوره                

  . كند ي جاري شركت مي نسبت قيمت دوره

كه در يك دوره، براي يكـي از محـصولات كارگـاه قيمتـي گـزارش نـشود يعنـي                       در صورتي 

توان با مـسئله برخـورد        محصول موردنظر در آن دوره توليد نشده باشد به يكي از سه روش زير مي              

  .نمود



 11

هـاي    نـشده اسـت از قيمـت      براي منبع اطلاعي كه قيمت كالاي مورد نظـر در آن گـزارش               - 1

  .گونه تغييري استفاده شود گزارش شده قبلي آن منبع بدون هيچ

ي قبـل،     با استفاده از روند قيمت آن كالا در ساير منابع و بـا توجـه بـه قيمـت آن در دوره                      - 2

 .قيمت كالاي مزبور برآورد شود

 .هاي گزارش شده براي آن كالا ميانگين گرفته شود از قيمت - 3

هاي فاقد اطلاع، قيمت      ري از قيمت توليدكننده محصولات صنعتي، براي كارگاه       در طرح آمارگي  

ي قبل آن كارگاه براي محصول مورنظر در نسبت قيمـت             از حاصل ضرب قيمت گزارش شده دوره      

ي جـاري     هاي توليدكننده آن محصول در دوره       هاي گزارش شده ساير كارگاه      دست آمده از قيمت     به

  .آيد دست مي به

شـوند از يكـي از سـه     ي نسبت قيمت كالاهايي كه به دليل فصلي بودن توليد نمي    اسبهبراي مح 

  .شود روش ذيل استفاده مي

  استفاده از آخرين قيمت تا زماني كه مجدداً كالاي مورنظر توليد شود - 1

 استفاده از روند قيمت كالاهاي ديگر و برآورد قيمت كالاهاي فصلي - 2

 استفاده از وزن شناور - 3

رگيري از قيمت توليدكننده محصولات صنعتي براي كالاهـاي فـصلي كـه فاقـد قيمـت                 در طرح آما  

  .شود هستند، قيمت كالاي مورنظر باتوجه به قيمت ساير اجزاء گروه كالا برآورد مي

  ي ضريب اهميت  نحوه محاسبه-5-3-1

kkعبارت qP   وزن در شـاخص قيمـت   عنـوان  باشد كه از آن به  ارزش محصول در دوره پايه مي 

  . شود استفاده مي
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 در طرح آمارگيري از قيمت توليدكننده محصولات صنعتي از ارزش توليد محصولات در دوره              

در حـال   . گويند  شود كه به آن ضريب اهميت نيز مي          براي موزون كردن كالاها استفاده مي      qPپايه

هـاي صـنعتي سـال        ها از نتايج طرح آمارگيري از كارگـاه       ي ضريب اهميت كالا     حاضر براي محاسبه  

ي ضريب اهميت هر يك از كالاها، ارزش اين كالاها به ارزش              براي محاسبه . شود   استفاده مي  1381

  .شود كل سبد تقسيم مي

  :مثال

 )وزن(ضريب اهميت  )ميليون ريال(ارزش  عنوان

 ــ 117108 كل صنعت

0320 37 كنسرو خاويار
117108

37 /= 

3120 366 كنسرو ماهي
117108

366 /= 

0790 93  ميگوي منجمد
117108

93 /= 

محاسبه و سـپس    )  رقمي 6كد  (ترين سطح     ي شاخص كل، ابتدا شاخص در پائين        براي محاسبه 

  .دست آيد شود تا شاخص كل به در مراحل مختلف تجميع مي

آوري و حفاظـت مـاهي و         عمـل « عنـوان فعاليـت       كالاي مذكور در فوق تحت     3عنوان مثال     به

هايي كـه در مثـال بـالا محاسـبه شـده اسـت وزن ايـن                   وزن. شود  بندي مي   طبقه» هاي ماهي   فرآورده

ي وزن آنها در فعاليـت مربوطـه از           منظور محاسبه   به. باشد  محصولات در كل محصولات صنعتي مي     

  .شود يك تناسب ساده استفاده مي

 عنوان
ل وزن كالا در ك

 محصولات صنعتي
 وزن كالا در فعاليت مربوطه

5657100 032/0 كنسرو خاويار
4230

0320 /
/
/

=× 

75973100 312/0 كنسرو ماهي
4230

3120 /
/
/

=× 

67618100 079/0  ميگوي منجمد
4230

0790 /
/
/

=× 
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آوري و حفاظت  عمل«فعاليت 
∑  »هاي ماهي ماهي و فرآورده / 4230=   

. شود تا شاخص در گروه محاسبه شود        هاي مشابه تجميع مي     روش كه ذكر شد فعاليت    با همين   

  .آيد دست مي وزن در گروه از تجميع وزن در سطح فعاليت به

  :مثال

 وزن در گروه وزن در كل سبد كد عنوان

   151 آوري و حفاظت گوشت و ماهي توليد و عمل

8492100 423/0 1512 هاي ماهي  آوري و حفاظت ماهي و فرآورده عمل
84914

4230 /
/

/
=× 

  371/1 1514 توليد روغن چرب حيواني و نباتي خوراكي

  902/10 1515 كشتار دام و طيور

  233/0 1516 ... هاي گوشتي از آوري و حفاظت گوشت و فرآورده عمل

  07/0 1517 بندي خرما بندي و دسته پاك كردن و درجه

  850/1 1519  ها زيها و سب آوري و حفاظت ميوه عمل

    849/14   جمع

پـس از آن وزن در گـروه        . شـود   ي وزن در گروه از يك تناسب سـاده اسـتفاده مـي              براي محاسبه 

در نهايت پـس از تجميـع وزن در بخـش، وزن كـل              . دست آيد   گردد تا وزن در بخش به       تجميع مي 

  .آيد دست مي به) 100يعني (سبد 

) دست آوردن ارزش جاري  روش به-6-3-1 )k
t

k qP  

qPtبـه علـت عـدم دسترسـي بـه         . شـود   عنوان ارزش محصول در دوره جاري تعريـف مـي           بهq 

)صورت  بهqPtعبارت )qP
P
P t

t

t
1

1

−
  .شود  تعريف مي−

qPPqP  بنابراين t
k

t
kk

t
k

1−= .   




